关于采购苏州园林景区线上营销宣传服务的邀标函

当前文旅行业逐步复苏，为更好地贯彻落实苏州市园林绿化“十四五”规划要求，大力提振园林产业经济发展，擦亮苏州园林金字招牌，全面展示世界一流园林景区窗口形象，拟通过三方比价方式，邀请具备丰富营销宣传经验的行业知名企事业单位，为苏州园林景区提供线上营销宣传服务。相关事宜要求如下：

一、项目概况

（一）标段一
1.标段名称：长三角地区来苏游客精准宣传

2.标段内容：拟向长三角地区开展针对性宣传。在OTA平台开展专属弹窗、热搜词、景区置顶等宣传；游客在预订苏州4星级以上酒店住宿及周边景区门票后，可收到园林景区精准营销推送。
3.标段预算：12万元以内

4.标段时间：7月-10月
（二）标段二

1.标段名称：暑期客源地市场线上宣传

2.标段内容：根据往年暑期客源地分析，拟通过OTA平台向杭州、宁波、合肥、芜湖、青岛、济南、深圳、广州、哈尔滨、吉林、成都、西安等目标城市开展针对性宣传推广。通过各类线上宣传渠道（如景点首页广告弹屏、运营广告位等）将苏州园林相关活动信息进行精准推送发布。

3.标段预算：18万元以内
4.标段时间：7月-8月
二、投标要求

（一）同一投标单位仅可报名一个标段，不可同时报名多个标段，以最后递交的材料所对应的标段为准。
（二）投标单位提供项目所需必要资质证明材料，包括营业执照复印件、法定代表人身份证复印件、近三年内在经营活动中没有重大违法记录的承诺或“信用中国”官网中企业信用查询截图及其它必要资质证明材料等；
（三）投标单位需明确所报名的标段，策划编制整套完整的营销宣传方案，营销宣传方案严谨且具有可行性；

（四）投标单位拥有自有媒体平台等影响力较大的渠道资源，可有效开展苏州园林景区线上宣传推广工作，并提供清单、在线网址或过往成功案例证明。

（五）营销宣传方案需附带完整、清晰、明确的报价清单。

（六）上述资料均需加盖公章后存放在资料袋中，资料袋完整密封并加盖骑缝章。

（七）为高质量展现策划方案的实施效应，各投标单位可以根据需要在现场采用PPT、视频、讲解或其他展示方式，便于评审小组综合评定。

（八）投标单位需对所提供的材料真实性负责，不得弄虚作假、提供虚假材料。提供虚假材料的，一经查实，我局将严肃处理，取消投标单位本次投标资格。
三、评审办法

本单位将成立项目评审小组，采用现场评审方式，根据各应标单位提供的资料、现场陈述及报价情况进行综合评定，以得分最高者产生中标单位。

四、应标截止时间及评审地点:

应标截止时间:6月19日17:00。

联系人：周致远  电话：0512-61790333
评审时间：6月21日上午9：30。

评审地址：苏州市姑苏区公园路255号苏州市园林和绿化管理局4号会议室
                                  园林服务中心
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